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Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna, wraz z Powiatem Tucholskim oraz Powiatem
Swieckim rozpoczely realizacje partnerskiego projektu “Budujemy marke Bory Tucholskie”. To
trzecia z pieciu wiodacych marek tworzacych Kujawsko-Pomorskie Konstelacje dobrych miejsc: w
2019 roku powstata strategia marki Kujawy, w 2020 roku Patuk.

Bory Tucholskie to, obok Torunia, najbardziej rozpoznawalna destynacja turystyczna naszego
wojewoddztwa. Cho¢ jest popularna wsréd turystow, wymaga dyskusji w kontekscie obecnych
trendow, analizy zasobdow i tozsamosci regionu, potrzeb turystéow i mieszkancéw, a takze planow
rozwoju turystyki w obu powiatach oraz w nowej strategii wojewddztwa. Efektem projektu bedzie
strategia marki Bory Tucholskie wraz z planem marketingowym, ktére powstana jeszcze w tym
roku. Opieke ekspercka powierzono renomowanej agencji marketingu terytorialnego LOCATIVO z
Krakowa. Warto przy tym zauwazy¢, ze jedna z osob, ktére beda tworzyly nowa strategie jest Piotr
Idziak, syn Wactawa Idziaka, ktéry pomagat przy zakltadaniu Wiosek Tematycznych stanowiacych
specjalnos¢ Boréw Tucholskich.

Strategia na obecnym etapie bedzie obejmowala swoim zakresem jedynie kujawsko-pomorska czes¢
Boréw Tucholskich, gdyz ma ona stuzy¢ m.in. pozyskaniu dofinansowania w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego. Juz na tym etapie dzialania
koordynowane sa z Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna - w warsztatach biora udziat
czlonkowie jej zarzadu lub biura. Dla wojewddztwa pomorskiego marka Bory Tucholskie jest jednak
mniej znaczaca niz wiodace w tym regionie marki, takie jak Kaszuby czy Zutawy (warto zwrécié
uwage choc¢by na pozycjonowanie Chojnic jako "Bramy Kaszub"). Dlatego tez na nasze wojewodztwo
spada duza czes$¢ odpowiedzialnosci za rozwdj Boréw Tucholskich jako marki turystycznej.
Niewatpliwie jednak po dziataniach oddolnych, konsolidujacych $rodowiska zajmujace sie
tworzeniem produktéw turystycznych i ich wspieraniem, kolejnym naturalnym krokiem bedzie
polaczenie dziatan z zainteresowanymi podmiotami z wojewddztwa pomorskiego. Trudno bowiem
wyobrazi¢ sobie kompleksowy rozwéj marki Bory Tucholskie bez ich udziatu.

Najbardziej oczywista platforma wspdlpracy pomiedzy wojewdédztwami bedzie Rezerwat Biosfery
Bory Tucholskie i jego Rada Koordynacyjna. Wiceprzewodniczacym tej Rady jest Starosta Tucholski
Michat Mréz, a w jej sktad wchodza samorzady, przedsiebiorcy, Lasy Panstwowe, organizacje
pozarzadowe (w tym Lokalne Grupy Dziatania), Park Narodowy, Parki Krajobrazowe i inne
podmioty zainteresowane rozwojem lokalnym uwzgledniajacym tez turystyke. Chcac zaproponowac
kolejne kroki, trzeba jednak zaczaé od siebie - tworzac strategie rozwoju marki Bory Tucholskie w
najblizszej okolicy, jak tez plan marketingowy uwzgledniajacy najpierw lokalne podmioty z
zaangazowanych powiatéw. Nie sztuka jest bowiem stworzy¢ najdoskonalszy nawet dokument -
kluczowe jest znalezienie sposobu na wdrozenie w zycie jego zapisow.
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http://www.partnerstwo.borytucholskie.pl/aktualnosci/budujemy-marke-bory-tucholskie
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